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INFORMATIV, ÜBERRASCHEND, 
FAMIL IÄR –  DAS  IST  ELMA,  
I H R  E LT E R N M A G A Z I N  F Ü R  
DIE METROPOLREGION.

S E C H S M A L  J Ä H R L I C H  S C H E N K E N 
W I R  D E N  F A M I L I E N  I N S P I R A T I O N 
U N D  U N T E R H A L T U N G  I M  P R A K - 
T I S C H E N  M I T N A H M E F O R M A T  U N D 
G E B E N  D E N  M E N S C H E N  N I C H T  N U R 
S O R G F Ä LT I G  U N D  P R O F E S S I O N E L L 
R E C H E R C H I E R T E  B E I T R Ä G E ,  I D E E N 
Z U M  ( A U S - ) L E B E N  U N D  ( B E - ) W O H -
N E N  U N D  F A R B E N F R O H - F A N T A S I E -
V O L L E  S C H M U N Z L E R ,  S O N D E R N  V O R 
A L L E M  A U C H :  E I N  G E S I C H T  U N D  E I -
N E N  T R E U E N  B E G L E I T E R .

 R E D A K T I O N E L L E  S C H W E R P U N K T E  
 Z U  A K T U E L L E N  U N D  F Ü R  F A M I L I E N  
 R E L E V A N T E N  T H E M E N 

 K O M B I N A T I O N  A U S  M A G A Z I N ,  
 R A T G E B E R  U N D  V E R A N S T A L T U N G S -  
 K A L E N D E R  A U F  D E R  W E B S I T E 

 B R E I T E S  T H E M E N S P E K T R U M  V O N  
 S C H W A N G E R S C H A F T  Ü B E R  W O R K -  
 L I F E - B A L A N C E  B I S  H I N  Z U  
 W O H N F O R M E N  V O N  F A M I L I E N 

 K L A R E  S T R U K T U R  D U R C H  
 I N E I N A N D E R G R E I F E N D E S  
 R U B R I K E N - K O N Z E P T 

 S T A R K E R  R E G I O N A L E R  B E Z U G  
 A U F  N Ü R N B E R G  U N D  D I E  
 M E T R O P O L R E G I O N 

# 1
N O V E
D E Z E
J A N U

E L T E R N - 
M A G A Z I N  
F Ü R  D I E  
M E T R O P O L -
R E G I O N

M Ä R C H E N - 
S T U N D  
H AT  G O L D  
I M  M U N D
Warum Schneewittchen  
und Gefährten so wichtig  
für Kinder sind.
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SAGEN SIE MAL

NUR MUT!
Wieviel Schüchternheit ist  
gut für mein Kind?

MACHT MAL

WIR BAUEN EIN  
BALANCE BOARD
Das Trend-Spielzeug  
schreinern wir uns selbst!

1 0 0 0
WEITERE VERANSTALTUNGSTIPPS

W W W. E L - M A G A Z I N . D E

O N L I N E  Ü B E R

D I E 
S T U B E N - 
H O C K E R
Wenn Handy & Co.  
wichtiger sind  
als Freunde

TITELTHEMA

# 2
F E B R
M Ä R Z
2 0 2 0

E L T E R N - 
M A G A Z I N  
F Ü R  D I E  
M E T R O P O L -
R E G I O N

AKTUELL

DER GROSSE 
SCHULCHECK
Welche Schule ist die  
richtige für mein Kind?

DAS WOLLEN WIR WISSEN

AUS & VORBEI!
Was Kinder brauchen,  
wenn sich die Eltern trennen. 

10 0 0
WEITERE VERANSTALTUNGSTIPPS

W W W. E L - M A G A Z I N . D E

O N L I N E  Ü B E R

# 1 5
A P R 
M A I
2 0 2 2

E L T E R N 
M A G A Z I N  
F Ü R  D I E  
M E T R O P O L
R E G I O N

N I M M  M I C H  M I T

KULTUR

BAM! 
Warum Comics (auch)  
endlich wieder Kinderkram 
sind

RECHT UND SOZIALES

SCHWERPUNKT 
VOLLZEITPFLEGE
Teil 1: Wer kann überhaupt 
ein Pflegekind bei sich  
aufnehmen?

KOSTENLOS 

DEINE NEUE ELMA

ELTERNMAGAZIN.INFO
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PSSST ...  
GEHEIM! 
An Ostern verstecken wir Eier – 
unser Leben lang immer wieder 
kleine Botschaften oder große 
Wahrheiten. 

TITELTHEMA
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M A G A Z I N  
F Ü R  D I E  
M E T R O P O L
R E G I O N
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# 1 9
D E Z E 
J A N U
2 0 2 2 
2 0 2 3

JESUS WAR EINZELKIND – 
GLÜCK GEHABT ODER  
DOCH EHER PECH? 
Von Sandwichkindern, Altersabständen und  
dem ganzen herrlichen Geschwisterspaß

TITELTHEMA

D I E  FA M I L I E N - A P P

LEBENSRAUM

FRÖHLICHE WEIH-
NACHT(SMÄRKTE) 
ÜBERALL 
in der Region

SPECIAL

WINTER DER  
SOLIDARITÄT
Brief von OB Marcus König

ELTERNMAGAZIN.INFO

VERANSTALTUNGEN . AUSFLÜGE  . BASARE

# 8
F E B R 
M Ä R Z
2 0 2 1

E L T E R N 
M A G A Z I N  
F Ü R  D I E  
M E T R O P O L
R E G I O N

N I M M  M I C H  M I T

LEBENSRAUM

LERNEN MIT UND 
FÜR DIE NATUR
Acht  Umweltstationen  
stellen sich vor

KULTUR

KLASSISCHE  
MUSIK  
Eine elitäre Nische?

KOSTENLOS 

DEINE NEUE ELMA

EL-MAGAZIN.DE

EIN RAHMEN AUS  
GEBORGENHEIT 

Rituale sind nicht nur so groß und alt wie die Menschheit, 
sondern geben auch ganz jung den Kleinen Halt

TITELTHEMA
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# 9
A P R 
M A I
2 0 2 1

E L T E R N 
M A G A Z I N  
F Ü R  D I E  
M E T R O P O L
R E G I O N

    FRIDAYS FOR ...  
WHAT? 

Nur weil die Klimabewegung 
unsichtbar ist, ist das Thema 

noch längst nicht weg.

TITELTHEMA

N I M M  M I C H  M I T

SOZIALES

DIE RUHE NACH 
DEM STURM
Umgangsbegleiter als  
Brückenbauer

HELDENREICH

IMMER VOLL  
MITGEHEN 
Lars auf dem Weg  
zum E-Sport Profi

KOSTENLOS 

DEINE NEUE ELMA

EL-MAGAZIN.DE
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DIE GROßE 

OSTER- 

VERLOSUNG

UVM.

BUNTSTIFTSETS FABER-CASTELL

KINDERSITZ CYBEX

BOBBY CAR BIG

HOLZBAUSTEINE BIOBLO

KINDERBUGGY CYBEX

STAPELSTEINE JOBOO

TONIES BOXINE

# 1 1
A U G U 
S E P T
2 0 2 1

E L T E R N 
M A G A Z I N  
F Ü R  D I E  
M E T R O P O L
R E G I O N

N I M M  M I C H  M I T

LEBENSRAUM

DAS WANDERN  
IST DES  
SCHWIMMERS 
LUST
Ausflug auf dem Wasser  

BILDUNG & ERZIEHUNG

VOLLE WUT  
VORAUS 
Wie umgehen mit  
der Trotzphase?

KOSTENLOS 

DEINE NEUE ELMA

EL-MAGAZIN.DE
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WIR PACKEN UNSEREN 

STRANDKORB
    UND NEHMEN MIT . . . 

So schmeckt und träumt und 
riecht und liegt und klingt 

der Sommer. 

TITELTHEMA

# 1 2
O K T O 
N O V E
2 0 2 1

E L T E R N 
M A G A Z I N  
F Ü R  D I E  
M E T R O P O L
R E G I O N

N I M M  M I C H  M I T

LEBENSRAUM

AUF SCHATZ- 
SUCHE MIT DEM 
SMARTPHONE
Mit Geochcache in die Natur  

RECHT UND SOZIALES

FAMILIENURLAUB 
ZUM KLEINEN 
PREIS
Der Staat bringt euch  
Corona-Auszeit

KOSTENLOS 

DEINE NEUE ELMA

EL-MAGAZIN.DE

©
 is

to
ck

ph
ot

o 
/ p

ix
de

lu
xe

ERNTE- 
DANK
Wissen, wo die Dinge  
herkommen – und wie wir 
den Kontakt zu ihnen  
wiederfinden

TITELTHEMA

# 4
J U N I 
J U L I
2 0 2 0

E L T E R N 
M A G A Z I N  
F Ü R  D I E  
M E T R O P O L
R E G I O N

LEBENSRAUM

DAS „WILDE  
GRÜN“ VOR  
DER HAUSTÜR
Wildkräuter mit Kindern 
neu entdecken

BILDUNG UND ERZIEHUNG

DIGITALE  
BILDUNG 
Noch virtuell oder  
schon Reality?

I M  A B O
DIREKT NACH HAUSE

E L - M A G A Z I N . D E

H O L  D I R  D I E  E L M A

DA S  
T R A I N I N G S L A G E R 
F Ü R S  L E B E N
Warum Spielen für  
uns alle wichtig ist

TITELTHEMA

# 5
A U G U 
S E P T
2 0 2 0

E L T E R N 
M A G A Z I N  
F Ü R  D I E  
M E T R O P O L
R E G I O N

LEBENSRAUM

SCHÖN IM FLUSS
Baden ist überall erlaubt,  
wo es nicht verboten ist

RECHT UND SOZIALES

KLEINE ZETTEL, 
GROßE FREIHEIT 
BuT-Gutscheine für mehr 
Gleichberechtigung

NEUES AUS DER 

METROPOLREGION

K U R Z  &  K N A C K I G

LET'S TALK  
ABOUT SEX,  
BABY!
Zärtlichkeit, Natürlichkeit  
und die Macht des  
Wörtchens Nein

TITELTHEMA

ELMA KUNUs

SPEZIAL
M I T  E X T R A H E F T

S O M M E R

© master1305
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N I M M  M I C H  M I T

LEBENSRAUM

TRIPPELTRAPPEL 
PONY 
Das Glück der Erde hat vier kur-
ze Beine, einen langen Schweif 
und einen runden Bauch

RECHT UND SOZIALES

DIE WELT BEMALEN 
IN REGENBOGEN-
FARBEN
Bei Fliederlich e. V. - Queeres 
Zentrum Nürnberg treffen sich 
Eltern queerer Kinder

KOSTENLOS 

DEINE NEUE ELMA

ELTERNMAGAZIN.INFO

UNTER DEN 
WOLKEN ... 

Wir suchen kleine Anker im 
großen Wort – und finden Vögel, 
Zäune und ganz viel Matsch

KANN DIE FREIHEIT  
AUCH GRENZENLOS SEIN!

TITELTHEMA

# 1 0
J U N 
J U L
2 0 2 1

E L T E R N 
M A G A Z I N  
F Ü R  D I E  
M E T R O P O L
R E G I O N

N I M M  M I C H  M I T

KULTUR

"SICH SELBST  
ZU MÖGEN IST  
BEFREIEND"
Männer, Ballett und  
viele Vorurteile

RECHT & SOZIALES

"DANN HAU ICH 
HALT AB!"
Streetworker klären auf

KOSTENLOS 

DEINE NEUE ELMA

EL-MAGAZIN.DE
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SAG MAL 
HALLO!

TITELTHEMA

Höflichkeit und wie wir  
miteinander umgehen 

M E D I A
D AT E N
2 0 2 4 
Informativ . überraschend . familiär

P R E I S L I S T E



P R I N T

A U F L A G E   N E T T O  2 5 . 0 0 0  E X E M P L A R E ,  
B R U T T O R E I C H W E I T E  > 2 0 0 . 0 0 0

A U S G A B E N  6  M A G A Z I N E  P R O  J A H R
 FEB/MÄR, APR/MAI, JUN/JUL, AUG/SEP, OKT/NOV, DEZ/JAN

ERSCHEINUNGSTAG AM 1. DES ERSCHEINUNGSMONATS (Z. B. 1 . FEBRUAR)

ANZEIGENSCHLUSS AM 15. DES VORMONATS (Z. B. 15. JANUAR) 

Z I E L G R U P P E   E LT E R N  U N D  F A M I L I E N  ( D A S  R E I C H T  V O M  K I N D E R -
W U N S C H  B I S  H I N  Z U M  L E B E N  M I T  T E E N A G E R N )  A U S 
D E R  M E T R O P O L R E G I O N

V E R T E I L U N G   3 . 0 0 0  L E S E Z I R K E L  A U S L A G E N  E R R E I C H E N  I M  G E W E R B - 
L I C H E N  B E R E I C H  ( U .  A .  W A R T E Z I M M E R  V O N  Ä R Z T E N , 
K A N Z L E I E N )  F Ü R  D E N  A U S L A G E Z E I T R A U M  V O N  5  TA -
G E N  7 5  L E S E R  P R O  E X E M P L A R * 

  +  P O S TA L I S C H E R  V E R S A N D  A N  A L L E  K I N D E R G Ä R T E N 
U N D  – K R I P P E N  U N D  R E L E V A N T E  A R Z T-  ,  Z A H N A R Z T   
P R A X E N  U N D  K I E F E R O R T H O PÄ D E N

 +  1 . 0 0 0  A U S L A G E S T E L L E N  G A S T R O ,  S H O P S  U N D 
 Ö F F E N T L I C H E  I N S T I T U T I O N E N  Ü B E R  U N S E R E N  
 V E R T E I L E R S E R V I C E

 +  Ü B E R  3 0 0  E L M A  F R I E N D S  A U S L A G E S TAT I O N E N

V E R T E I L E R S TAT I O N E N   K I N D E R G Ä R T E N  /  K R I P P E N  /  A R Z T P R A X E N  /  R E C H T S - 
U N D  W I R T S C H A F T S K A N Z L E I E N  /  Ö F F E N T L I C H E  I N S T I -
T U T I O N E N  /  S H O P S  /  G A S T R O  /  U V M .

* Q U E L L E :  M E D I A A N A LY S E  L E S E Z I R K E L  P L A N U N G S D AT E N  2 0 1 7 / 2 0 1 8

M E D I A
D AT E N
2 0 2 4 
Informativ . überraschend . familiär

P R E I S L I S T E

elma.magazinelternmagazin.info

 B L E I B  I N  V E R B I N D U N G  M I T  U N S  
 U N D  F O L G T  U N S  A U F :

Fürth

Erlangen

Ansbach Schwabach

BayreuthBamberg

Nürnberg

V E R B R E I T U N G S G E B I E T



- ,

T I T E LT H E M A  
W E C H S E L N D E  S C H W E R P U N K T E  I N  B R E I T E R 
D A R S T E L L U N G  

A U F G E L I S T E T  
2 5  T I P P S  &  I D E E N  Z U R  S A I S O N 

D A S  W O L L E N  W I R  W I S S E N 
E X P E R T E N - I N T E R V I E W  Z U  S P E Z I F I S C H E M  
T H E M A 

K R I M S  &  K R A M S  
L I E B L I N G S S T Ü C K E  D E R  E L M A - R E D A K T I O N 

M E D I E N  
REZENSION & VORSTELLUNG VON BÜCHERN, 
F ILMEN & MULTIMEDIA 

R E C H T  U N D  S O Z I A L E S  
R ATG E B E R ,  P R OJ E K T V O R S T E L L U N G E N  &  A N -
L E I T U N G E N  ( Z .  B .  B I L D U N G  U N D  T E I L H A B E , 
E LT E R N - K I N D - K U R ,  K L I N I KC LO W N S ) 

B I L D U N G  U N D  E R Z I E H U N G  
R E F O R M PÄ D A G O G I K ,  F I N A N Z I E L L E  B I L D U N G , 
A U S B I L D U N G S P L AT Z  -  W I E  W I R  E R Z I E H E N 
U N D  E R W A C H S E N  W E R D E N 

U N S E R E  W E LT  
V O R S T E L L U N G  D R E I E R  FA M I L I E N  

H E L D E N R E I C H 
K I N D E R  M E L D E N  S I C H  Z U  W O R T

G E S U N D H E I T  U N D  F I T N E S S  
T I P P S  U N D  H I N T E R G R Ü N D E  Z U M  T H E M A  
G E S U N D H E I T,  S P O R T  U N D  B E W E G U N G  
( K I N D E R  U N D  E R W A C H S E N E ) 

S C H A U  I N S  L A N D  
U R L A U B ,  A U S F L U G ,  F R E I Z E I T  I N  D E R  R E G I O N 
U N D  D A R Ü B E R  H I N A U S 

L E B E N S R A U M 
W O H N T R E N D S ,  S TA DT P O R T R A I T S  U N D  
N A C H H A LT I G K E I T,  G A R T E N ,  U R L A U B ,  A U S -
F L U G ,  F R E I Z E I T  I N  D E R  R E G I O N  U N D  
D A R Ü B E R  H I N A U S 

M A C H T  M A L 
R E N O M M I E R T E  K Ü N S T L E R ,  N A M H A F T E  K U L-
T U R S C H A F F E N D E ,  B E G A B T E  H A N D W E R K E R 
G E B E N  I N S P I R AT I O N  U N D  B A U A N L E I T U N G E N 

M A H L Z E I T  
KO C H E N D E  S C H W E R G E W I C H T E  B R I N G E N  
K U L I N A R I S C H E  L E I C H T I G K E I T 

K U N U s  
K U R Z  U N D  K N A C K I G :  N E U E S  A U S  D E R  
M E T R O P O L R E G I O N 

K U LT U R  
I N K L U S I V E S  T H E AT E R ,  M U LT I G E N E R AT I O N A L E 
C H Ö R E ,  F U T U R I S T I S C H E  M U S E E N  -  B E S U C H T, 
A U S P R O B I E R T,  E R K L Ä R T

T E C H N I S C H E  D AT E N

PA P I E R 
1 7 0  g / m 2  U M S C H L A G ,  B I L D E R D R U C K  G L Ä N Z E N D 
1 1 5  g / m 2  I N H A LT,  B I L D E R D R U C K  M AT T

D R U C K V E R F A H R E N
4 / 4 - F A R B I G  E U R O S K A L A ,  B O G E N - O F F S E T

M A G A Z I N F O R M AT 
P O C K E T- F O R M AT  ( 1 6 6  X  2 2 5  M M )

P R O F I L 
I S O  C O AT E D  V 2  3 0 0 %  ( E C I )

D R U C K U N T E R L A G E N 
B I T T E  S E N D E N  S I E  U N S  I H R E  A N Z E I G E N  I M  P D F / X - 
F O R M AT,  S C H R I F T E N  E I N G E B E T T E T  U N D  I N  S C H W A R Z 
A N G E L E G T  ( B E I  E I N E R  4 C - A N L A G E  D E R  S C H R I F T E N 
K Ö N N E N  G E R I N G E  PA S S E R A B W E I C H U N G E N  N I C H T  
A U S G E S C H L O S S E N  W E R D E N . )

D AT E N Ü B E R M I T T L U N G  
P E R  E - M A I L :  A N Z E I G E N @ E LT E R N M A G A Z I N . I N F O 
O D E R  F T P - U P L O A D  A U F  A N F R A G E

I N H A L T / R U B R I K E N

M E D I A
D AT E N
2 0 2 4 
Informativ . überraschend . familiär
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1 / 1  S E I T E
1 6 6  x  2 2 5  m m

U 2 ,  U 4  1 . 9 5 6 , -  € *
U 3  1 . 6 7 6 , -  € *

*  +  3 m m  B e s c h n i t t

1 / 1  S E I T E
1 4 0  x  2 0 1  m m

4 c  1 . 5 9 0 , -  €

2 / 3  S E I T E
H O C H  9 2  x  2 0 1  m m
Q U E R  1 4 0  x  1 3 3  m m

4 c  1 . 0 6 0 , -  €

1 / 6  S E I T E
1 S P.  4 4  x  1 0 0  m m

4 c  2 6 5 , -  €

1 / 1 2  S E I T E
1 S P.  4 4  x  4 8 , 5  m m

4 c  1 9 0 , -  €

1 / 2  S E I T E
H O C H  6 9  x  2 0 1  m m ,
8 0  x  2 2 5  m m *
Q U E R  1 4 0  x  1 0 0  m m
1 6 6  x  1 1 0  m m *

4 c  7 9 5 , -  €
*  +  3 m m  B e s c h n i t t

1 / 3  S E I T E
H O C H  4 4  x  2 0 1  m m
Q U E R  1 4 0  x  6 5 , 5  m m

4 c  5 3 0 , -  €

1 / 4  S E I T E
H O C H  6 9  x  1 0 0  m m
Q U E R  1 4 0  x  4 8 , 5  m m

4 c  3 9 8 , -  €

R A B AT T S TA F F E L
A B  2  A N Z E I G E N  /  J A H R :  1 0  %
A B  4  A N Z E I G E N  /  J A H R :  2 0  %
A B  6  A N Z E I G E N  /  J A H R :  3 0  %

B E I L A G E N  U N D  S O N D E R F O R M AT E  A U F  A N F R A G E

K R E AT I O N
W I R  U N T E R S T Ü T Z E N  S I E  G E R N E  B E I  I H R E R  A N Z E I G E N -
G E S TA LT U N G .  S P R E C H E N  S I E  U N S  E I N F A C H  A N .

P R I N T

M E D I A
D AT E N
2 0 2 4 
Informativ . überraschend . familiär

P R E I S L I S T E

P R E I S L I S T E  G Ü L T I G  A B  2 5 . 1 0 . 2 0 2 3



; 

G E S I C H T E R ,  G E S C H I C H T E N ,  G E L E G E N H E I T E N  –  E L M A  U N D  K I N D E R K R A M  U M A R M E N  DA S  B E S T E 
A U S  Z W E I  W E LT E N  U N D  B R I N G E N  M I T  E LT E R N M A G A Z I N . I N F O  E I N E  I N F OTA I N M E N T- W E B S E I T E 
F Ü R  FA M I L I E N ,  E LT E R N  U N D  K I N D E R  I N  D I E  M E T R O P O L R E G I O N : 
S PA N N E N D E  U N D  U N T E R H A LT S A M E  R E D A K T I O N E L L E  I N H A LT E  U N S E R E S  M A G A Z I N S  E L M A  G E -
H E N  A B  S O F O R T  H A N D  I N  H A N D  M I T  D E M  G R Ö S S T E N  T E R M I N K A L E N D E R  F Ü R  B A S A R E  O D E R 
V E R A N S TA LT U N G E N  I N  D E R  M E T R O P O L R E G I O N  U N D  E I N E M  U M FA S S E N D E N  B R A N C H E N V E R -
Z E I C H N I S .  E LT E R M N AG A Z I N . I N F O  I ST D I E  N E U E  S E I T E  I M  I N T E R N E T –  U N D  D E R  G R O S S E N , W U N -
D E R S C H Ö N E N  FA M I L I E N W E LT.

2 0 2 2 :  9 5 2 . 0 0 0  S E I T E N A U F R U F E  ( E LT E R N M A G A Z I N . I N F O  +  E L M A - A P P )

B E G L E I T E T W I R D  D I E  
W E B S I T E  D U R C H  U N S E R  N E U E 
E L M A - A P P,  D I E  FA M I L I E N  
TAGESAKTUELL INFORMATIONEN 
L I E F E R T U N D  D E N  M E D I E N M I X 
H O M E PAG E  +  M AG A Z I N  
P E R F E K T E R G Ä N Z T.

M E D I A
D AT E N
2 0 2 4 
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; derder

A D V E R T O R I A L
R E D A K T I O N E L L E R  B E I T R A G .  
+  T E A S E R  2  W O C H E N  A U F   
 S TA R T S E I T E
+  T E A S E R  4  W O C H E N  A U F   
 S TA R T S E I T E  „ A R T I K E L“ 
+  4  W O C H E N  I N  S I D E B A R
+   1  W O C H E  A U F  D E R
 A P P- S TA R T S E I T E
+   3  D O - F O L LO W - L I N K S

            4 5 0 , -  €
+  R E D A K T I O N   2 0 0 , -  € * 

*  f ü r  2 . 0 0 0  Z e i c h e n  i n k l .  L e e r z e i c h e n  

F E A T U R E D  E V E N T
PA K E T  TO P-T E R M I N :
+  T E A S E R - A R T I K E L  I N  D E N  T E R M I N T I P P S
+ PLATZIERUNG IN DER SIDEBAR DER VERANSTALTUNGEN, ROTIEREND
+  H E R V O R H E B U N G  I M  V E R A N S TA LT U N G S K A L E N D E R
+  T E R M I N T I P P  A U F  FA C E B O O K  U N D  I N S TA G R A M
+  TA G E S T I P P  A U F  D E R  A P P- S TA R T S E I T E

4  W O C H E N  L A U F Z E I T:  2 8 0 , - 
2  W O C H E N  L A U F Z E I T:  1 6 0 , -

PA K E T  W O C H E N E N D E
+  PLATZIERUNG IM ARTIKEL: VERANSTALTUNGEN AM WOCHENENDE
+  H E R V O R H E B U N G  I M  V E R A N S TA LT U N G S K A L E N D E R
+  T E R M I N T I P P  A U F  FA C E B O O K  U N D  I N S TA G R A M
+  TA G E S T I P P  A U F  D E R  A P P- S TA R T S E I T E

2  TA G E  L A U F Z E I T:  1 2 0 , -

P R E I S L I S T E  G Ü L T I G  A B  2 5 . 1 0 . 2 0 2 3
M E D I A
D AT E N
2 0 2 4 
Informativ . überraschend . familiär

P R E I S L I S T E

B A N N E R - Q U A D R AT 
1 2 0 0  x  1 2 0 0  P X

W i r  i n  a l l e n  A r t i k e l n  u n d  V e r a n s t a l t u n g e n  a n g e z e i g t .  A u f 
d e r  W e b s i t e  i n  d e r  S i d e b a r  u n d  M o b i l e  d i r e k t  u n t e r h a l b 
d e r  B e i t r ä g e .

D a s  B a n n e r  i s t  M o b i l e  o p t i m i e r t  u n d  w i r d  a u f  d e m  S m a r t -
p h o n e  a u f  d i e  k o m p l e t t e  D i s p l a y b r e i t e  v e r g r ö ß e r t .

4  W O C H E N  4 5 0 , -  €
2  W O C H E N  2 4 8 , -  €



AGB
Die Angebote der Livin Media GmbH erfolgen ausschl ießl ich 
aufgrund dieser  Geschäftsbedingungen. Diese gelten somit 
auch für  al le künft igen Geschäftsbeziehungen, auch wenn sie 
nicht nochmals ausdrücklich vereinbart werden. Gegenbestäti-
gungen des Auftraggebers unter Hinweis auf  seine Geschäfts- 
bzw. Einkaufsbedingungen wird hiermit  widersprochen.

1. Vertragsabschluss/Storno

(1) In Prospekten, Anzeigen, E-Mails usw. enthaltene Angebote 
s ind –  auch bezügl ich der  Preisangaben –  stets  f reibleibend 
und unverbindl ich. An speziel l  ausgearbeitete Angebote is t 
die Livin Media GmbH 14 Kalendertage gebunden.

(2)  Lehnt die Livin Media GmbH eingehende Agenturaufträge 
nicht  binnen v ier  Wochen nach Auftragseingang ab, so gi l t 
dies als  Annahme.

(3)  Al le  Vereinbarungen, die  zwischen den Parteien zwecks 
Ausführung dieses Vertrages getroffen werden, sind schrift l ich 
niederzulegen. 

(4)  Die Livin Media GmbH gewährt  dem Auftraggeber ein kos-
tenlosez Stornierungsrecht innerhalb der ersten 10 Werktage 
nach Vertragsabschluss.

(5)  Gegen eine Stornogebühr von 50 % des Auftragswerts ist 
der  Auftraggeber bis  zu 4 Wochen nach Vertragsschluss be-
rechtigt, den Auftrag zu stornieren.

(6)  Für  Stornierungen nach diesem Zeit raum wird der  vol le 
Buchungsbetrag berechnet, oder es erfolgt eine Gutschrift  des 
Anzeigenvolumens zur Einbuchung in dem jeweils  laufenden 
Kalenderjahr.

(7)  Das Recht zur Stornierung erl ischt –  abweichend von den 
Absätzen 1 und 2 –  spätestens 21 Werktage vor dem vertrag-
l ich  vere inbarten ers ten Ausführungstermin. Bei  Kombibu -
chungen und Jahresbuchungen f indet § 1.5, 1.6 u. 1.7 keine 
Anwendung.

2. Abruffr ist

Sofern  kein  expl iz i ter  Schal ttermin bei  der  Auft ragsverga -
be vereinbart  wurde, is t  der  Auftraggeber  verpf l ichtet , von 
se inem Wahlrecht  im laufenden Kalender jahr  Gebrauch zu 
machen. Das Recht zum Leistungsabruf  er l ischt  ersatzlos am 
31.12. des jeweil igen Kalenderjahres, sofern der Auftraggeber 
die Möglichkeit  hatte, von seinem Recht auch tatsächl ich Ge-
brauch zu machen.

3. Daten

Der Auftraggeber stellt  bei der Übermittlung von Daten sicher, 
dass  diese nicht  die Rechte Dri tter  ver letzen, und stel l t  d ie 
Livin Media GmbH von sämtlichez Ansprüchen Dritter hinsicht-
l ich der überlassenen Daten frei . Im Falle eines Datenverlustes 
verpfl ichtet  s ich der Auftraggeber, al le erforderl ichen Daten 
erneut unentgelt l ich an die Livin Media GmbH zu übermitteln.

4. Daten-Anlieferung

Der Auftraggeber  t rägt  dafür  Sorge, dass  die  notwendigen 
Informationen, Daten, Dateien und sonst iges Material  recht-
zeit ig, vol lständig, fehlerfrei  und den vertragl ichen Vereinba-
rungen entsprechend angeliefert  werden und sie s ich für  die 
vereinbarten Zwecke, insbesondere die jeweil ige Bi ldschirm-
darstel lung im entsprechenden Umfeld und in der gebuchten 
Art  und Größe eignen.

5. Rücktr i ttsrecht der Livin Media GmbH

Die Livin Media GmbH ist  zum Rücktr i tt  vom Vertrag berech-
t igt , sofern die Anzeigeninhalte erst  nach Vertragsunterzeich-
nung gel iefert  werden und diese in erhebl icher  Weise nicht 
mit  der Unternehmensphilosophie der Livin Media GmbH zu 
vereinbaren sind.

6. Preise und Zahlungen

(1)  Die Rechnungsstel lung erfolgt  nach den gült igen Media-
daten der  L iv in  Media GmbH bzw. nach dem individuel l  mit 
dem Auftraggeber vereinbarten Vertrag.

(2)  Al le  Rechnungen s ind sofort  fä l l ig . Is t  der  Auftraggeber 
mit  fäl l igen Zahlungen im Verzug, behält  s ich die Livin Media 
GmbH vor, etwaige weitere Leistungen bis zum Ausgleich der 
fä l l igen Zahlungen nicht  auszuführen bzw. geeignete recht -
l iche Schritte einzuleiten.

(3)  Nutzungs-  und Verarbeitungsrechte an Adressdaten wer-
den vorbehalt l ich der vol lständigen Zahlung eingeräumt. Der 
Auftraggeber ist  im Fal le des Zahlungsverzugs 4 Wochen nach 
Eintr i tt  der Fäl l igkeit  nicht  mehr berechtigt, die Adressdaten 
zu verwenden.

7. Schalttermine

Der Auftraggeber hat einen Anspruch darauf, dass die von ihm 
in Auftrag gegebene Anzeige in der/den gebuchten Ausgaben/
Medien erscheint. Aus Gründen technischer und redaktioneller 
Natur kann die Publiz ierung bis zu 72 Stunden nach dem vor-
gesehenen Zieltermin erfolgen.

8. Anzeigenplatzierung

Falls  vertragl ich expliz i t  nichts anderes vereinbart  wurde, ist 
die Livin Media GmbH berechtigt, die Anzeigenplatzierung an 
geeigneter  Stel le  innerhalb der Anzeigenstel len des betref -
fenden Newsletters/Magazins frei  vorzunehmen. Der Auftrag-
geber hat  keinen Anspruch auf  e ine best immte Platz ierung. 
Anzeigen ohne gestalteten Rahmen werden von der Livin Me-
dia GmbH mit  einem feinen Rahmen von maximal zwei Pixeln 
Breite außerhalb des gebuchten Formates versehen.

9. Gewährleistung

(1)  Hat  der  Leis tungsgegenstand nicht  d ie  vereinbarte  Be-
schaffenheit  oder eignet s ich nicht für  die ausdrückl ich nach 
dem Vertrag vorausgesetzte oder die Verwendung al lgemein 
oder  hat  er  n icht  d ie  E igenschaften, d ie  der  Auft raggeber 
nach den öffent l ichen Äußerungen der  L iv in  Media  GmbH 
erwarten kann, le is tet  d ie  L iv in  Media GmbH grundsätz l ich 
Nacherfül lung durch Nachlieferung. Die Nachlieferung erfolgt 
durch eine gleichwertige Platzierung in einem der Livin Media 
GmbH eigenen Newsletter/Magazin. Die Vereinbarung einer 
Fixschuld bedarf  der  ausdrückl ichen Zust immung der  L iv in 
Media GmbH.

(2) Die Livin Media GmbH sichert keinerlei Wirkungseffekte bei 
einzelnen Kunden oder Auftraggebergruppen zu. Es besteht 
daher keiner lei  Anspruch auf  Ermäßigung des Schaltpreises 
bei  Nichterreichen des gewünschten Responses, da von der 
Livin Media GmbH keine Korrelat ion zwischen der Anzeigen-
schal tung und dem erreichten Response garant iert  werden 
kann.

(3)  Die Livin Media GmbH sorgt für  die vertragsgemäße Aus-
sendung der  Onl ine-Medien/News le tter /Magaz ine  an  d ie 
Abonnenten unter Erfül lung der al lgemeinen Sorgfaltspfl ich-
ten. Die Livin Media GmbH sichert  aus technischen Gründen 
al leine die Aussendung, jedoch nicht die Zustel lung bzw. das 

tatsächliche Erreichen der Adressaten zu. Die Reichweiten der 
Online-Medien differ ieren im üblichen Maße –  eine Garantie 
für  die Leser-  bzw. Abonnentenzahl  kann daher  nicht  gege-
ben werden. Ebenso garant iert  die  L iv in  Media GmbH nicht 
die  authent ische und korrekte Darstel lung der  Anzeige am 
Bi ldschirm des Abonnenten, da dies von dessen individuellen 
ComputerEinstel lungen und technischen Gegebenheiten be-
einf lusst  werden kann bzw. abhängig ist .

10. Haftung

(1) Schadensersatzansprüche sind unabhängig von der Art  der 
Pfl ichtverletzung, einschließlich unerlaubter Handlungen, bei-
derseits  ausgeschlossen, soweit  nicht  vorsätzl iches oder grob 
fahrlässiges Handeln vorl iegt.

(2)  Bei  Verletzung wesentl icher Vertragspfl ichten haften bei-
de Seiten darüber hinaus für  jede Fahrlässigkeit , jedoch nur 
bis  zur  Höhe des vorhersehbaren Schadens. Ansprüche auf 
entgangenen Gewinn, ersparte Aufwendungen, aus Schadens-
ersatzansprüchen Dri tter  sowie auf  sonst ige mitte lbare und 
Folgeschäden können nicht verlangt werden, es sei  denn, ein 
von einer Seite garantiertes Beschaffenheitsmerkmal bezweckt 
gerade, die andere Partei  gegen solche Schäden abzusichern.

(3)  Die  obigen Haftungsbeschränkungen und -ausschlüsse 
gelten nicht für  Ansprüche, die wegen argl ist igen Verhaltens 
einer Partei  entstanden sind, sowie bei  einer Haftung für ga-
rantierte Beschaffenheitsmerkmale, für  Ansprüche nach dem 
Produkthaftungsgesetz sowie Schäden aus der Verletzung des 
Lebens, des Körpers oder der Gesundheit .

(4) Beide Partner haften im Verhältnis zu Dritten jeweils selbst-
s tändig. Sofern die  Schuldfrage eindeut ig auf  Sei ten e ines 
Partners l iegt, stel l t  dieser den anderen Partner insofern von 
den Forderungen des Dritten frei .

11. Urheber-  und Nutzungsrechte

(1)  Der Auftraggeber ist  insbesondere verpfl ichtet, al le recht-
l i che  Verantwortung, insbesondere  auf  Urheber- ,  Jugend-
schutz-  und Presserecht  , für  beauftragte Veröffent l ichungen 
zu übernehmen und nur Texte zu veröffentl ichen bzw. zur Ver-
öffentl ichung zur Verfügung zu stel len, an denen er ein ent-
sprechendes Nutzungsrecht besitzt .

(2)  Der Auftraggeber stel l t  die Livin Media GmbH von Ansprü-
chen Dritter  insoweit  f rei , a ls  der Auftrag die Rechte Dritter 
verletzt  und der Rechtsverstoß durch den Auftraggeber ver-
meidbar war und nicht eindeutig in der Ris ikosphäre der Livin 
Media GmbH l iegt . Der  Auftraggeber hat  s ich insbesondere 
vor Auftragsvergabe zu erkundigen, ob die Rechte Dritter  sei-
nem Auftrag entgegenstehen.

12. Schlussbestimmungen

(1)  Für  sämtl iche Rechtsbeziehungen der  Parte ien gi l t  das 
Recht der Bundesrepublik Deutschland.

(2)  Ausschl ießl icher Gerichtsstand für  al le Streit igkeiten aus 
Verträgen oder sonst igen Geschäftsbeziehungen mit  der  L i -
vin Media GmbH ist , sofern der Kunde Kaufmann, jur ist ische 
Person des öffentl ichen Rechts, öffentl ich-rechtl iches Sonder-
vermögen oder im Inland ohne Gerichtsstand ist , Nürnberg.

(3)  Ist  eine der vorstehenden Geschäftsbedingungen unwirk-
sam, so berührt  dies die Wirksamkeit  der übrigen Geschäfts-
bedingungen nicht. Die Parteienverpfl ichten sich, an Stelle der 
insoweit  betroffenen unwirksamen Klausel  eine neue Klausel 
zu vereinbaren, die dem gewollten Zweck am nächsten kommt.

M E D I A B E R AT U N G

H O T L I N E
0 9 1 1  9 5 5  1 1 3  1 0

P H I L I P P  S C H M I T T
E - M A I L :  P H I L I P P @ E LT E R N M A G A Z I N . I N F O
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L I V I N  M E D I A  G M B H
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T U N G  M E L D E N .  B I T T E  S E N D E N  S I E  U N S  E I N E  M A I L 
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